Gute Laune bei der Versammlung des Vereins City- und Stadtmarketing Bre
gerin Barbel Hensel (Zweite von links) mit Blirgermeister Detlev Fischer (Dritter von links) sowie den Vorstandsmitgliedern.

mervorde: die Vorsitzende Silke Lorenz (Vierte von links) und City-Mana-
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,verein hat laufen gelernt”

Verein City- und Stadtmarketing auf gutem Weg — Vernetzung von Handel und Kultur eines der Ziele

VON CARMEN MONSEES

BREMERVORDE. Die Stadt fiir Biirger,
Unternehmen und Handel attraktiver
machen, sie zu einem Markenzeichen
werden zu lassen - das ist das Be-
streben des derzeit knapp 100 aktive
Mitglieder zahlenden City- und Stadt-
marketingvereins (CSM) Bremervor-
de. Bei der vierten Mitgliederver-
sammlung des Vereins am Montag im
Oste-Hotel wurde deutlich: Das Ziel
und der Weg dorthin sind klar defi-
niert, die Schwierigkeiten der ersten
beiden Jahre, als der Verein rund um
City-Managerin Barbel Hansel neben
viel Lob auch Kritik einstecken muss-
te, sind passé.

,Unser Verein hat laufen gelernt”,
zeigte sich Silke Lorenz vor rund
40 anwesenden Mitgliedern des
City- und Stadtmarketingvereins
zufrieden. In ihrem Jahresbericht
ging die Vereinsvorsitzende auf
die Fortschritte und erfolgreich
absolvierten Aufgaben ein. Dabei
habe es sich hauptsdachlich um
vom Verein organisierte und fi-
nanzierte Aktivititen gehandelt.
Diese habe das Ziel geeint, das
Image der Ostestadt zu schiarfen
und die Besucherfrequenz zu er-
hohen. Das Erscheinungsbild der
Stadt iiber deren Grenzen hinaus
zu prigen, sei das Bestreben.

Jahrlich, so Lorenz, kidmen
200000 Besucher zu den Events
der Stadt Bremervorde, um die
Gelegenheit zu nutzen, erlebnis-
orientiert einzukaufen. Dies zei-
ge, dass der CSM auf dem richti-
gen Weg sei, so die Vorsitzende.
,Mit Event-Shoppings und dem
Ansprechen liber emotionale
Faktoren gehen wir in den direk-
ten Wettbewerb um Kunden und
Kaufkraft.”

Sichtlich erleichtert zeigte sich
Silke Lorenz ob der guten Nach-
richt, die der neue Biirgermeister
Detlev Fischer bei seinem , An-
trittsbesuch® im Gepiéck hatte.
Die Stadt, teilte Fischer mit, habe
dem Verein den gewlinschten Zu-
schuss tiber 25000 Euro bewilligt.
»Etwas mehr Optimismus tut der
Stadt gut”, fiihrte der Biirgermeis-
ter aus, der die Bedeutung des Ci-
ty- und Stadtmarketings fiir Bre-
mervorde betonte. ,,Dazu bedarf
es vieler Akteure, die die Stadt at-
traktiv und lebenswert machen®,
sagte Fischer.

Die 25000 Euro seien eine Un-
terstiitzung, fiir die der Verein im
Vorjahr hart habe kiampfen muss-
te, fiihrte Lorenz aus, die die
Jkonstruktive und offene Ge-
spriachskultur” mit den Fraktions-
vorsitzenden, dem Verwaltungs-
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ausschuss sowie Fischer und des-
sen Biirgermeister-Vorgidnger
Eduard Gummich lobte. Informa-
tionsdefizite seien ausgerdumt
worden, sagte Lorenz iiber die
wkonstruktiven Gespréache® mit

dem neuen Biirgermeister.
Einigkeit herrsche insbesonde-
re darin, dass der CSM eine wich-
tige Institution fiir die Stadt sei
und Jangfristig

! Mit Event- angelegt® wer-
Shoppings und  den miisse. Der
Ansprechen Verein benotige
itber emotiona- Planungssicher-
le Faktoren ge- heit und hoffe
hen wir in di- deshalb  auch
rekten Wetthe- weiterhin  auf
werb um Kun-  die  Unterstiit-

den und Kauf-  zung von Poli-

kraft. tik und Verwal-
BARBEL HENSEL tung. Die Vor-
CITY-MANAGERIN sitzende dankte

in diesem Zu-
sammenhang der Wirtschaftsgilde
fiir die finanzielle Unterstiitzung.
Erfreut zeigte sich Lorenz auch
dariiber, dass sich der Verein mit
der Stadtverwaltung und dem
Verein ,,City West” auf eine ge-
meinsame  Weihnachtsbeleuch-
tung habe einigen konnen. Dieses
von der EWE und Mode Steffen
unterstiitzte Projekt sei ein deutli-
cher Fortschritt.

Menschen mit Kaufkraft for-
dernden Veranstaltungen mit ho-
hem Erlebniswert in die Stadt lo-
cken, das sei der Rote Faden, der
zu einer positiven AuRenwirkung
fithre, erlduterte City-Managerin
Birbel Hensel ihre Uberzeugung.
Dabei sei es wichtig, dass sich der
Einzelhandel beteilige und bei-
spielsweise beim ,Ladenhiiter-
markt” das Geschift nach drau-
Ren verlege. Die Verzahnung von
Online-Handel sowie lokalem
Einzelhandel, sei mit der neuen
Internet-Plattform ,\ViMa“ auf ei-
nen guten Weg gebracht worden,
erinnerte Hensel an den neu ge-
schaffenen  Virtuellen Markt-
platz® im Internet.

Um die Ziele des CSM kiinftig
noch erfolgreicher angehen zu
konnen, sollen Krifte gebiindelt
werden. Kultur und Handel mit-
einander zu verzahnen sei ein
Stutzpfeiler auf diesem Weg, sagte
Amne Suter von der ,AG Netz-
werk Kultur” und verwies auf das
Horizonte-Festival, ein Gemein-
schaftsprojekt von Kultur- und
Heimatkreis, Stadt sowie Verein
Tandem. , Bremervorde hat genug
Veranstaltungen. Das Problem ist
deren Wahrnehmung” meinte Su-
ter, der dazu aufrief, die Veran-
staltungsdichte zu optimieren.



